6 sabesp

Licitacdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n° 01303/2019 - Proc. n°®10369794

Avaliagdo de Proposta Técnica

Licitante: Oj

Membro da Comissao:

NG ALUX

* VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontos:

Assinatura.:

folha 111

i

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

<) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7 @ 10 — atende pouco
11a 14 - atende
medianamente;

QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\.cuidade., abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 -nio atende Nota Maxima: 0210
analises realizadas; 123 - atende pouco;
43 6-atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo J; medianamente; e
7a8-atende bem; @,
g a 10 -atende com b
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Méxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do canceito 6 pOUZO;
< proposto na solugdo apresentada; 4ab-atende pouco;
[+4 7ag-atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; l["
o na estratégia de comunicagao apresentada no desafio; 10a13-atende B
= relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e  [*423%7~ atende bern;
o L] relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18a20- atﬂent.:le Lo
Q g alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
< ]
(& ) (")
SaelE -
1 2 5 3. Ideia Criativa
2 8
= e Nota Maxima: 0 a 2
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0 - nao atende; 3
w > 13 6 - atende muito
(a]
o
<
<
-
o.

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das soluges apresentadas.

16 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21-atende
bem;

223 25-atende com
exceléncia.

e

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagao de seu
aproveitamento.

0 -nao atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a 6 - atende pouco;
7ag-atende
medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a3 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n°01303/201g - Proc. n®10369794
* VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

: [4
00?‘ Total de Pontos:

Navu  kLaXo

Avaliacdo de Proposta Técnica

Licitante:

Membro da Comissao: Assinatura.:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\.cuidadef abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das = Ot nde MR ER UL
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
43 6-atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8 —atende bem;
9a 10— atende com O
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; o0-ndo atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 7 pout;o; )
< proposto na solug3o apresentada; GEE=CE G I
@ 7a9-atende
I'S c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; <
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10313 -atende 3(1
= relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e  [4237~ atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico A0 at“em.ie com
o 5 alvo e a solugo escolhida. exceléncia.
oL °
(@ ] w
S £ A
z = 8 3. Ideia Criativa
2 =%
2 8
= e ~ . ) Nota Maxima: 0 a 25
8 T°u a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-nio atende;
w > - . . — - 1a 6 -~ atende muito
a b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, abjetivos, projetos, pouco;
o agdes e programas do Governo; 7a10—atende pouco
E c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequag3o, pertinéncia e 11a 14 —atende
i entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; medianamente; (’/
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergdo | 15318 -atende 02_)
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem;
1g a 21— atende
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material; bem;
22 a25-atende com
f) Clareza e objetividade das soluges apresentadas. exceléncia.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
Nota maxima: 0a 1,
a) Conhecimento técnico demanstrado, notadamente dos habitos de 5
consumo, e clareza quanto a este tdpico; 0 -n3o atende;
; R N 13 3-atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo pouco
e ) ) ;
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma 4 36— atende pouco; |
eficaz e eficiente; sag-atende | l 5‘
<) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na . mledlantanr::ntbe,m ;
aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo e otimizag3o de seu 03813 -atence bem;|
aproveitamento L2 JSiatende Lo
) exceléncia. |

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4

67
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n®01303/2019 - Proc. n®10369794

Avaliagdo de Proposta Técnica

03

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

[IrIE

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

pouco;
7 @10 - atende pouco

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

11a14-atende
medianamente;

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissdo: N et Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—-nio atende Nota Maxima: 0a 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
436 - atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; 7'
7a8-atende bem;
g a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-nao atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito . poucdo; )
< proposto na solugdo apresentada; GEE=EE I
= 7ag-atende
|<_ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
O na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 103 13- atende _Lb
= relativamente bem;
g Q d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee {4 a17 - atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico i ane aEe"S’e <O
(o] o alvo e a solugo escolhida. @
SR
n
e g g
= ] 3. Ideia Criativa
2 8
= o Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-n3o atende;
w > 13 6 —atende muito
(o]
o
4
<
|
o,

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativo e econdémico;

15318 - atende
relativamente bem,;

) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21 - atende
bem;
22 a 25 -atende com

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

exceléncia.

< |

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

0 -ndo atende,

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

1a3-atende muito
pouco;
4 a 6 —atende pouco;
7a9-atende

¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagao de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 a 13- atende bem;
14 a15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: o a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4




6 sabesp

Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n°01303/2019 - Proc. n® 10369794

Licitante: M

Avaliagdo de Proposta Técnica

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Total de Pontos:

)

b) Entendimento scbre o pUblico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

pouco;
7 a 10 - atende pouco

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinénciae

11a14 - atende

Membro da Comissao: N Av rS(L 15,40 Assinatura.:
QUESITOS . VALOR CRITERIOS PONTUAGAO TA
1. Raciocinio Basico
a) f‘\‘cuidadef abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das OMnaolatende potaoxinazo 2o
analises realizadas; 1a 3 - atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensdo das informagges contidas no Anexo |; medianamente; P
7a8-atende bem; ‘—-7
g a 10 - atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicag¢do exposto no Anexo |; 0 - nao atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 3 poucdo; )
< proposto na solugao apresentada; 4a6-atende pouco;
[~ 7ag9-atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 ~atende g'
= relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e  |14217~ atende bem;
a © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico | 182 20 - atende com
QO S alvo e a solugdo escolhida. GEALWEE:
L °
(@) "]
s g TR
S s 3. Ideia Criativa
2 ]
= e Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; o0-nio atende;
w > 13 6 - atende muito
(a]
o
4
<
|
o

entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inserg3o
nos contextos social, administrativo e ecanémico;

15318 - atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

1ga 21-atende
bem;

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.

223 25-atende com
exceléncia.

20

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

0-nao atende;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente,

1a 3-atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7ag9-atende

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagao de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 a 13 - atende bem;
14 215 - atende com

exceléncia.

Nota maxima: 0a 1§

19

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

O
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n°®01303/2019 - Proc. n°10369794

Licitante:

Avaliagao de Proposta Técnica

05

* VIANAO IDENTIFICADA

LG XO

INVOLUCRO Ne 1

Total de Pontos:

Wik 1

¢

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pertinéncia e

pouco;
7 310 —atende pouco
11314 -atende

Membro da Comissdo: N KN U Assinatura.:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevdncia das 0-nao atende Nota Maxima: 0a 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a 6—atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7a 8- atende bem; L.f
g a 10 - atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Méxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo; )
< proposto na solugdo apresentada; G OE=CRIE Q[T
¥ 7ag-atende
"S ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente; J =2
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende =,
= relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e |14 2 27~ atende bem;
o © relevincia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico | 182 20 - atende com
(@] . alvo e a solugao escolhida. exceléncia.
< S
L n
S £ ek
2 s 3. Ideia Criativa
2 3
= b o ) Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0 - ndo atende;
w > 1a 6 -atende muito
[a]
(@]
Z
<
-l
o

entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢ao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

medianamente;
15a18 - atende
relativamente bem;
19 a 21— atende
bem;
22a265-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-aivo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

0-nao atende;
133 -atende muito
pouco;
4 36— atende pouco;
7ag9-atende

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequacdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 3 13— atende bem; |
14 315 - atende com |

exceléncia. |

Nota maxima: 0a 15

MO

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4

X
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n° 01303/2019 - Proc. n° 10369794

Licitante:

Avaliacdo de Proposta Técnica

07

Membro da Comiss&o: N AN G fa L(/\)(‘.:}

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Total de Pontos:

Toima 1

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7 a 10— atende pouco
11a 14 - atende
medianamente;

] Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das O Olate e MR e T
analises realizadas; 1a3-atende pouc;
4 a6 -atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8- atende bem; %
9310 -atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao exposto no Anexo |; 0-n3o atende;
12 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouzo; )
< proposto na solugdo apresentads; 6O BT
@ 7ag-atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente;
O na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10313 -atende r
=5 relativamente bem; )
g e d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e |14 3 17 - atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico | 183 20 - atende com
2 % alvo e a solugdio escalhida. exceléncia.
©
(@ J 0
SU
1 =z s 3. Ideia Criativa
2 8
= S . A1 o I Nota Maxima: 0 a 25
8 To‘ a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-ndo atende;
w > 1a 6 - atende muito
(=]
[®]
Z
<
-l
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

15a18 - atende
relativamente bem;
19 a 21-atende
bem;
223 25 - atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
cansumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publice-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstragao efetiva de econamicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0-nao atende;
13 3-atende muito
pouco,;

4 a 6—atende pouco,
7ag-atende
medianamente;
10 a 13 - atende bem,
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0a 15

\2

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos1,2,3e 4
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n®01303/2019 - Proc. n®10369794

Licitante:

Avaliagdo de Proposta Técnica

oF

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO NO 1

Total de Pontos:

taina 11

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7 @10 -atende pouco
11a 14 - atende
medianamente;

Membro da Comissao: TA/P‘NV‘ fl( s L)(O Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUA(AO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\Fuidade{ abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das OnEolatende MGl s AR
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensao das informagges contidas no Anexo I; medianamente;
7a8-atende bem; if
g a 10— atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-nao atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito A poucdo;
< proposto na solugdo apresentada; (BESEUTIIE G N
[v4 739-atende
"‘E ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10313 -atende ’AO
5 relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulag3o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e |14 317 -atende bem;
o L] relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18az20- aEenfje Gelny
(o] o alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
g o
W ) ")
Al £ A,
= g 3. Ideia Criativa
2 8
= IS Nota Maxima: 0 a 25
8 '_ou a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; o-ndo atende;
w > 13 6 - atende muito
(a]
(@]
Z
<
-d
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

15318 - atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende
bem;

223 26-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

0-ndo atende;
13 3 - atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7ag9-atende

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 3 13 - atende bem;
14 a15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

3O

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4

=29
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Licitagdo Publicidade SABESP - Licitagdo CSS n®01303/2019 - Proc. n®210369794

Avaliagdo de Proposta Técnica * VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO NP 1

Licitante: DX

Total de Pontos:

I} " 8"
Membro da Comissdo: !\:’ANU ALUXO Assinatura.:
.
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO OTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o ate nde Nota Maxima: 0a 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
43 6-atende .
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8-atende bem; S{
g a10 - atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto no Anexo |; o0 -ndo atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo; )
< proposto na solugao apresentada; G EE=EE Ry
=z 7ag-atende
T_: c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende L : o2
S relativamente bem; A
g 3 d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee  |143%7~ atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18a20- aEe"f’e com
2 ° alve e a solugdo escolhida. G,
°
U w
] £ et
1 S s 3. Ideia Criativa
2 8
= 1 . o . Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0 - ndo atende;
w > - — " — - 13 6 - atende muito
a b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, pouco;
- (]
o agoes e programas do Governo; 7310 -atende pouco
E c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pertinéncia e 11214 - atende
: entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; medianamente;
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao 15318 - atende 3
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem; L —?—
19 3 21 - atende
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material; bem;
223 25-atende com
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas. exceléncia.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
Nota maxima: o a 1
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de 5
consumo, e clareza quanto a este topico; 0-n3o atende,
R - 1a3-atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo pouco;
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma 4a6- atende’ pouco; |
eficaz e eficiente; 7ag-atende | 5 %
¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na - ?:d'a:taer:g:ﬁm_
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagao de seu 3 !
aproveitamento. Lo 25 gateice o
exceléncia.

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4




6 sabesp
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Avaliagao de Proposta Técnica

A

*  VIA NAQ IDENTIFICADA

INVOLUCRO No 1

[T

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissao: !\J ANG l']( Lu X0 Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 -n3o atende MRS L UL CIEND
analises realizadas; 123 - atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensdo das informagGes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a8-atende bem; 1
9 a 10 - atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito . poucdo; )
< proposta na solug3o apresentada; 436-atende pouco;
] 7ag9-atende
"<_ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende -
. relativamente bem; J 6
g e d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee  |14227 ~atende bem; &
o. o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico d8lalol atﬁ"fje com
(o] : alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
< °
(W ] ")
S £ A S0,
1 § § 3. Ideia Criativa
2 3
= W R Nota Maxima: 0 a 25
8 ‘_ou a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0~ n3o atende;
w > 1a 6 - atende muito
(a]
o
Z
<
-
o

b) Entendimento sabre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

pouco;
7 a 10 - atende pouco

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

11314 - atende
medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

15a 18 - atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21 - atende
bem;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

22 a25-atende com
exceléncia.

39

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

0 - nao atende;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

13 3-atende muito
pouco;
4 a 6 —atende pouco;
7ag-atende

) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagao e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente;

14 3 15 - atende com

exceléncia.

10 a 13 - atende bem; |

Naota maxima- 0a 15

AT

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4

O\
S
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Avaliagdo de Proposta Técnica

AO

*  VIANAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comisséo:_rl\) ANG (3( L(AXO Assinatura.:
A
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—ndo atende Nota Maxima: 0.a 10
analises realizadas; 1a 3 - atende pouco;
4 a6 -atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |I; medianamente;
7 a2 8—atende bem;
g a10 - atende com k(\)
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao exposto no Anexo |; 0-nao atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 7 pOUCdO‘ )
< proposto na solugdo apresentada; 4a6-atende pouco;
o 7ag-atende
|<_ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; e
e} na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10313 -atende 020
5 relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 142317~ atende bem;
o m relevéncia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18a20- atﬁenfj& o
2 X alvo e a solugao escolhida. S
o 2
< ) .
e Z s 3. Ideia Criativa
2 ]
= 0, i Nota Maxima: 03 25
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-ndo atende;
w > - T - — - 1a 6 - atende muito
o b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, pouco;
o agdes e programas do Governo; 710 atende pouco
<Z( c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 11a14 - atende
d entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

15318 - atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21-atende
bem;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

223 25-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

0 -nao atende;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

1a 3~ atende muito
pouco;
4 a 6 —atende pouco,
7ag-atende

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente,
10 3 13 - atende bem,
14 a 15 - atende com

exceléncia.

Nota maxima. o a 15

15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4
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*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

W 4

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e

pouco;
7 210 - atende pouco
113 14— atende

L
Licitante: ),S Total de Pontos:
Membro da Comissao: ‘[N P&N i PEOXO Assinatura.:
A
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—-nio atende RIS (O R
andlises realizadas; 123 - atende pouco;
4a6—atende c
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo I; medianamente; 4/
7 a 8 —atende bem;
g a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Nota Méxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo I; o-nao atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouijo; ‘
< proposto na solugdo apresentada; 4 a6 -atende pouco;
= 7a9-atende
< ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demanstrados | Medianamente;
- q =
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende J 5
= relativamente bem;
g 8 d) Capacidade de articulago, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e |24 227 — atende bem;
o L3 relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico dslaloy atnent'je com
(@] g alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
g -]
L [7.)
3= g L
= g 3. Ideia Criativa
2 8
= o Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; o-ndo atende;
wl > 136 - atende muito
(a]
(@]
Z
<
oad
o

entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergdo
nos contextos social, administrativo e econdmico;

16 a 18 -atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21— atende
bem;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

22 a25-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico,

0-nao atende;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

13 3-atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
739 -atende

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagao e otimizag3o de seu
aproveitamento.

medianamente,
10 a 13 - atende bem,
14 a 15 - atende com

exceléncia.

Nota maxima: 0a 15

\52

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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V2

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequag3o, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;
7 a 10 - atende pouco
11a 14 - atende
medianamente;

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissao:_ \/ACG ALLXO Assinatura.:
1
QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO
1. Raciocinio Basico
a) :‘\.cuidadef abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o—nio atende Nota Maximazo a 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7a8—atende bem; .:;_
g a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo I; 0-ndo atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 pOUZO; )
< proposto na solug3o apresentada; 4a6-atende pouco;
= 7a9-atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 102313 -atende
= relativamente bem; lL
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e  |14217~ atende bem;
a o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico HeRe at“em:'ie com
0 o alvo e a solugao escolhida. exceléncia.
SO
w
] £ Ay
1 = § 3. Ideia Criativa
2 8
= e - o . Nota Maxima: 0 a 25
8 _% a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-nao atende;
w > 1a6-atende muito
(a]
]
Z
<
ot
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

15318 - atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21— atende
bem;
22a25-atende com

f) Clareza e objetividade das solugGes apresentadas.

exceléncia.

\

\+

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

0-ndo atende;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

1a 3 - atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7 ag-atende

¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente;

14 3 15 - atende com
exceléncia.

10 a 13 - atende bem;

Nota maxima 0 a1g

ib,

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3e 4

b
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B,

Licitante:

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

=

Total de Pontos:

Membro da Comissao: N'}lf“  &LuXO Assinatura.:
QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUAGAO N/OTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—nio atende SR AL ey
andlises realizadas; 123 - atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; g
7a8-atende bem; &/
9 a10-atende com .'5
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: o0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao exposto no Anexo f; 0-nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito A pOUCdO; )
< proposto na solugdo apresentada; e poce:
= 7ag-atende
'ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados | Medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10313 - atende
] relativamente bem; & 5
g e d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee |4 a17 - atende bem;
a ] relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18az20- atﬁ"‘# col
(@] 3 alvo e a solugao escolhida. exceléncia.
LY o
L w
. 8 g TR
= s 3. Ideia Criativa
=} 8
= = - Nota Maxima: o a 25
8 Tou a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; o0-ndo atende;
w > - o - — - 1a 6 - atende muito
a b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, pouco;
o agdes e programas do Governo; 73 10-atende pouco
<Z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 11a14 -atende
i entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergdo
nos contextos social, administrativo e econdémico;

15218 - atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

19 a 21— atende
bem;

34

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

22 3 25 - atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

Nota maxima: 0 a 15

0 -nao atende;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

1a 3 - atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7ag9-atende

¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagdo e otimizagao de seu
aproveitamento.

|
- |
medianamente; | ),_X

10 a 13 - atende bem; |
14 a 15 - atende com

exceléncia.

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

)
N
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Licitante:

Avaliagdo de Proposta Técnica

Y

* VIANAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontos:

raina it

G

b) Entendimento sobre o pUblico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;
7 a 10 - atende pouco
113 14 - atende
medianamente;

Membro da Comissdo:__ [\ /ANU ALt XO Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO OTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o aoatende gota bSame ol
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
436~ atende
b) Compreensdo das informagaes contidas no Anexo |; medianamente; p)
7 a 8 —atende bem; 6
9 a 10 - atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 3 poucdo,- )
s proposto na solu¢do apresentada; QOGN
= 7a9-atende
"S ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados |  Medianamente;
e} na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende
5 relativamente bem; 3
g Q d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee |14337~ atende bem;
o L] relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 1Ba20- at}’"?’e com
®] & alvo e a solugdo escolhida. et pe
LY °
U 0
= g 3. Ideia Criativa
= 8
= e, i Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-n3o atende;
w > 13 6 - atende muito
(o]
o
=z
<
-
Q.

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inserg3o
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.

15318 - atende
relativamente bem;
19 a 21— atende
bem;

22 a25-atende com
exceléncia.

)

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

0-nao atende;
1a3-atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7a9-atende |

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagao de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 a13 - atende bem; |
14 a 16 - atende com |
exceléncia.

Nota méxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4
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* VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

foiha 1/1

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7 a10 - atende pouco
11314 - atende
medianamente;

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissdo: '&J AN Kl XO Assinatura.:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0-n30 atende Nota Maxima: 02 10
analises realizadas; 1273 - atende pouco;
4 a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8-atende bem; 6%
g a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto no Anexo |; o-ndo atende;
13 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 5 pouijo,-
< proposto na solugdo apresentada; 48 bzatende pouco;
o 7ag-atende
"E ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; p
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende A
= relativamente bem; L0
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 4217~ atende bem,
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18a20- aEende com |
2 3 alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
o a
< £ e
1 S s 3. Ideia Criativa
5 2
= 2 o ) Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0 - ndo atende;
: s 1a 6 - atende muito
(=]
@]
4
<
-
Q.

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.

15 a 18 - atende
relativamente bem;
19 3 21 -atende
bem;

22 3 25-atende com
exceléncia.

23

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tapico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagao de seu
aproveitamento.

0 -n3o atende;
1a3-atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7ag9-atende
medianamente;
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com

exceléncia.

Nota maxima: 0 a1g

15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3e 4

69
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6

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7 a 10 - atende pouco
113 14 — atende
medianamente;

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissdo: NANU P\LO X0 Assinatura.:
i
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO OTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das Ao tende Nota Maxima: 0 a 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; ,
7 a8 -atende bem; \
9 a10-atende com !
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0-—nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito . poucdo; )
< proposto na solugdo apresentada; 436 -atende pouco;
o 7ag9-atende
'ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; -
o na estratégia de comunica¢do apresentada no desafio; 10313 - atende J()
i relativamente bem; 4
g e d) Capacidade de articulag3o, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee |14327~ atende bem;
a o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 18320~ atf"‘?* com
Q = alvo e a solugao escolhida. TR,
LY ©
U w
S £ Aot b
1 4 5 3. Ideia Criativa
4 =%
2 ]
= S Nota Maxima: 0 a 25
8 o a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-n3o atende;
w P 1a 6 - atende muito
(a]
@]
Z
<
-
o.

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugGes apresentadas.

152318 - atende
relativamente bem;
19 a 21— atende
bem;

22 a25-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0-nao atende;

1a3-atende muito
pouco;

4 a 6 — atende pouco;
7ag-atende |
medianamente; |
10 a 13 - atende bem;
14 16 - atende com

exceléncia.

Nota maxima: oa1g

LY/

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1,2, 3e 4

6l
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b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre 3 proposta elaborada e o cliente;

pouco;

7a10-atende pouco
112 14 — atende
medianamente;

\ = //
" \ 2
Licitante: - A Total de Pontos:___
Membro da Comissao: l\)ANH A I\(/‘\/O Assinatura.: — \
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’A.cuidade{ abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o-n3o atende Nota Maxima: 0.3 10
analises realizadas; 1a73-atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexa |; medianamente; &
7 a 8-atende bem; %
g a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; o-n3o atende;
12 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouzo; )
< proposto na solugdo apresentada; GEU—CRI I
o 7ag-atende
"E ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; -
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende & \/j
5 relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulag3o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e  |142%7~ atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico | 282 20 - atende com
Q 8 alvo e a solugdo escolhida. exceléncia.
SRR
0
S £ LI a0
1 = s 3. Ideia Criativa
2 8
= i Nota Maxima: 0 a 25
8 % a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; 0-n3o atende;
w > 1a 6 -atende muito
(a]
O
z
<
P
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢3o
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das soluges apresentadas.

16 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 —atende
bem;

22 a 25— atende com
exceléncia.

%

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

0 - ndo atende;
1a3-atende muito
pouco;
4 a 6 - atende pouco;
7ag-atende |

¢) Demonstra¢ao efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequagdo e otimizag3o de seu
aproveitamento.

medianamente, |

10 a 13 - atende bem,

14 3 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3e 4




